
زنـان تمايـل بيـش تـري بـراي بـه اشتـراك گذاشتـن
زندگ خصوص خود با ديران دارند
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زهرا نژاد بهرام
تحولات وقايع اجتماع امروزه به بستري متفاوت گره خورده، تحت عنوان رسانههاي نوين. اين رسانهها
كـه برگرفتـه از بـروز و ظهـور اينترنـت اسـت قابليتهـاي جديـدي بـراي تغييـر و بـازنري و بـازخوان در

عرصه رسانه و اجتماع فراهم كرده است.  

همرايــ مســالمتآميز فناوريهــاي ارتبــاط و پيونــد آن بــا ساختــار اقتصــاد اطلاعــات جديــد، نظــام
سرمايهداري را در دهههاي اخير وارد عصر و جامعه تازهاي كرده است كه بازير اصل آن رسانههاي
جديـد و اطلاعـات هسـتند، مثلـث فنـاوري ارتبـاط جمعـ، انفورماتيـك و ارتباطـات دور، انسانهـا را در
ضبط، ذخيرهسازي، پردازش، بازياب، انتقال و دريافت اطلاعات در هر زمان و مان ياري مكند. اين
رسانهها ازيك سو و بستري براي ارتباط دوطرف در عرصه اطلاعرسان رسد موجب تعالمهم به نظر م
ايجاد كرده است. اين رسانهها بستري براي تحقق تغييرات اجتماع ايجاد كردهاند كه جامعه را از
اجتماع غيرقابل تصور برخوردار كرده است. رسانههاي نوين با ورود اينترنت به عرصه زندگ سرعت
تحول جدي را بعد از انقلاب صنعت و صنعت چاپ در زندگ اجتماع ايجاد كرده است بستري كه در
عرصههاي گوناگون قابل مشاهده است. اكنون رسانههاي نوين به ظرف فراگير و بزرگ در عرصه
،براي انتشار خبر و گزارش و… مبدل شدهاند. اين رسانهها با ايجاد ظرفيت تعامل تعاملات اجتماع
گفتوگوي، تبادل اطلاعات؛ تخصيص اطلاعرسان را از روزنامهناري نوشتاري و… خارج كرده و
عناصر تازهاي تحت عناوين شهروند خبرنار را به عرصه فعاليت اجتماع وارد ساختهاند. دراين جا به
نظـر مرسـد گـذري بـه مـدل لاسـول در مـورد رسانههـا قابـل تامـل باشـد او در مـدلش 5 عنصـر را تحـت
عناوين زير بيان مكند: 1- چه كس؟ (فرستنده يا منبع)؛ 2- چه مگويد؟ (پيام)؛ 3- از چه كانال؟
(كانال)؛ 4- به چه كس؟ (گيرنده)؛ 5- با چه تأثيري؟ (تاثير). مخاطب، فرستنده، موضوع و گوينده و
شبه بستري است كه لاسول در دهه 40 ميلادي آن را مورد تاكيد قرارداده است. حال با تولد رسانههاي
نـوين و ايجـاد نـوع همرايـ رسـانهاي و شبـه هوشمنـدي از رسانههـاي نـوين فعـال شـده كـه كـاركرد

اجتماع آن را متوان دراين حوزهها مشاهده كرد: 
الف رهبران رسانهها

ب‐ مانيسم ارتباط رسانههاي نوين
ج‐ ارتباط رسانههاي نوين با جامعه

درايـن ميـان بـه نظـر مرسـد ايـن رسانههـاي در پاسـخگوي بـه نيازهـا و توليـد نيازهـا گامهـاي بلنـدي را
برداشتهاند. ورود گروههاي حاشيهاي به عرصه مسائل اجتماع از يك سو و طرح بسياري از مسائل كه
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پيشتر در حاشيه كمرن از خبر و گزارش قرار داشته بستر پيام و گوينده و مخاطب را تغيير داده
است. نته مهم اين است اين بستر منجر به بروز انفجار اطلاعات به معناي خاص نيز شده است.  

 به عبارت به نظر مرسد رسانههاي نوين دير جزو اصل جريان رسانهاي شدهاند و جريان رسانهاي را
با خود همراه كردهاند بروز و ظهور شبههاي مجازي متفاوت اعم از توييتر و اينستاگرام و… براي
ر گفتوگو از رسانه نوين نيازمند بازخواناين دو شده و دي منجر به پيوست جريان رسانهاي اصل
است؛ ظاهرا جريان رسانهاي جديدي متولد شده كه برگرفته از عملرد اين دو يا پيوست اين دو است!

و در گسترهاي به وسعت همه گيت (شمارب) از مخاطب اين جريان رسانهاي قادراست با طيف وسيع
و با حجم كلان بهدور از دغدغههاي زمان و مان و به قيمت ارزانتر از آنچه متوان تصور كرد در
عرصه جريان رسانهاي بستري نوظهور براي ادبيات جديد رسانهاي كه شايد بخش از آن برجا مانده از
ــراي ــد را ب ــد و منبــع و… اســت عصــري جدي ــر و لي ــر تيت اصــول و تنيكهــاي اصــل خبرنويســ نظي
اطلاعرسان فراهم كند. دراين ميان اين عصر كه برگرفته از ادبيات اينترنت و رسانه به مفهوم پيشين آن
است كاركردي اجتماع و گسترده نيز يافته، كه مهمترين آن تحول درانديشه و روش نرش مخاطب
است! مخاطب تا پيش از اين تنها شنونده يا بيننده بود اما اكنون نويسنده است و همتراز با رسانه به

اظهارنظر مپردازد.

  در گذشتـه مخـاطب بـا خـبر سـوخته مـواجه بـود امـا اكنـون بـا خـبر تـازه و لحظـهاي و ثـانيهاي روبـرو
مشود، مخاطب اثرگذار نبود و تاثيرپذير اما اكنون اوست كه با تعداد لايكها و كامنتها و انتشار
متواند بستر اثرگذاري خبر و گزارش را تعريف كند! در چنين رويردي جامعهاي پويا نسبت به خبر  و
گزارش متولد شده كه با كوتاهنويس و بلندگوي مواجه شده است.  دراين جامعه حاشيهنشينها خبر
دارند و تنها رهبران و صاحباننام  توليدكننده خبر نيستند مثل خبرنويس در گذشته كه از عناصر ارزش
خبري صاحبنام بودن بود! اكنون شايد يك نفر ناشناخته به دليل ماهيت خبر و گزارشش مورد اقبال
قرار بيرد و فرصت ديده شدن خبرش فراهم بشود.  با اين رويرد جامعه به نوع دموكراس در منبع و
دموكراس در بيان روبرو مشود كه اين مهم تنها به واسطه اين اتفاق و تحول يعن شلگيري جريان
جديد رسانهاي حاصل شده است. اين مهم بستري براي طرح مسائل حاشيهاي از ناه جريان رسانهاي
قبل و افرادي در حاشيه مانده فراهم كرده است كه كاركرد اصل آن باورپذيري به حضور درجامعه و
ارتقاي اعتماد به نفس فردي و پذيرفت در جامعه است.  اين بستر قادر است كه فرآيند هويت بخش و
انسجام اجتماع را با نرش دير معنا كند. نرش كه به همه جامعه فرصت گفتن مدهد. دراين ميان
زنان كه نيم از جامعه هستند بخش بزرگ از اين تازهواردين را با طرح مسائل و حضور خود دراختيار

گرفتهاند! 

ايسنا در سال 98 گزارش از موسسه تحقيقات    PEW منتشر كرده كه نشان مدهد با اينه استفاده
زنان از شبههاي اجتماع و گشت و گذار در فضاي مجازي اندك بيشتر از مردان است اما نته
جالب توجه اينجاست كه بهجاي ساعات و ميزان مصرف، هدف استفاده آنها از اينترنت و شبههاي
اجتماع متفاوت است. اين بدان معناست كه زنان از پلتفرمهاي شبههاي اجتماع و اپلييشنهاي
پيامرسان بيشتر به منظور برقراري تماس و ارتباط با دوستان، آشنايان و اعضاي خانواده خود استفاده
مكنند اين در حال است كه مردان بيشتر به منظور آگاه يافتن از اخبار و اتفاقات مختلف در سراسر
جهـان بـه وبگـردي و اسـتفاده از شبههـاي اجتمـاع مشغـول مشونـد. بـر اسـاس نتـايج و يافتههـاي



تحقيقات صورت گرفته، زنان به ميزان ۷۶ درصد از شبههاي اجتماع و مردان اندك كمتر، به ميزان
۷۲ درصـد از پلتفرمهـاي مختلـف اينترنتـ اسـتفاده مكننـد. ايـن نتـايج تقريبـا يافتههـاي قبلـ مبنـ بـر

استفاده بيشتر زنان از فضاي مجازي در مقايسه با مردان را تاييد مكند.

در اين گزارش كه در وب سايت brandwatch منتشر شده است، همچنين ذكر شده است كه مردان
بيشتر استفادههاي تجاري از شبههاي اجتماع و محيط اينترنت مكنند و نسبت به زنان، تمايل بسيار
بيشتري براي جمعآوري اطلاعات و افزايش تاثيرگذاري خود بر افراد پيرامون خود به خصوص در
خصوص كه زنان تمايل بيشتري براي به اشتراك گذاشتن زندگ كاري و حرفهاي دارند در حال زندگ
خود با ديران و صحبت كردن درباره تجربيات شخص و احساس خود دارند. اين مهم بيانر عرصه
تازه ديري در زندگ اجتماع است و آن ديده شدن است. افراد جامعه با استفاده از اين ظرفيت
تمايلات ناش از ديده شدن را بر صفحه نمايشر به اشال گوناگون به نمايش مگذارند. آنها با ابراز
علاقه به چيزهاي گوناگون خواست ديده شدن را تحقق مبخشند و باز اين مهم براي گروههاي به حاشيه

مانده يا رانده شده بيشتر است.

رسانههاي نوين كاركردهاي بسيار متفاوت را توانستهاند در جامعه ايجاد كنند كه بخش از آن دراين
مفاهيم قابل طرح بود و سه مفهوم رهبران رسانهاي و كاركرد اجتماع رسانههاي جديد و مانيسم

ارتباط در بازتعريف از خود و ديري قرار گرفتهاند و رسانه را همان كردهاند.
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