
ــاری ــدهای تج ــای برن ــانوان از حمایته ــ ب لی
ببهره است

17 آبان 1404
لی برتر و لی ی فوتبال بانوان ایران، تصویری متفاوت از فوتبال حرفهای را به نمایش مگذارد؛

عرصهای که بسیاری از تیمها برای بقا، مجبور به خوداتای و تبدیل شدن به اسپانسر خود شدهاند.

در حال که در فوتبال مردان، رقابت فشردهای بین شرکتها و برندهای تجاری برای نقش بستن روی
پیراهن تیمها وجود دارد، لی بانوان اغلب از این حمایتها ببهره است. فقدان پخش زنده و پوشش
رسانهای گسترده، مهمترین دلیل این کمتوجه تجاری است. عدم دیده شدن مسابقات، انیزهای برای

حضور اسپانسرها باق نمگذارد و نتیجه، ظهور پدیده «خوداسپانسری» در این لی است.
باشـاه خـاتون بـم، پرافتخـارترین تیـم فوتبـال بـانوان ایـران، نمـونه بـارزی از ایـن وضعیـت اسـت کـه از
زیرمجموعههای شرکت «ارگ بم» حمایت مال دریافت کرده و لوگوی همین مجموعه را بر سینه دارد.

تیم آورا تهران نیز با مالیت شرکت «هومکر» و برند «واشلند» در مسابقات شرکت کرده و به جای
جذب حام مال بیرون، نام و لوگوی مال خود را بر پیراهن به نمایش گذاشته است. در لی ی نیز
شرایط مشابه حاکم است و تیمهای نظیر هتلهای شبستان، عملا نام مجموعه تجاری مال خود را به

عنوان هویت تیم برگزیدهاند.
این رویرد، اگرچه در ظاهر نوع تبلیغ درونسازمان به نظر مرسد، اما در واقع بازتابدهنده ضعف
بازاریـاب و نبـود حمـایت رسـانهای از فوتبـال بـانوان اسـت. عـدم پـوشش تلویزیـون و عـدم دیـده شـدن
بازیها، ارزش تبلیغات تیمها را بشدت کاهش داده و جذب اسپانسر مستقل را تقریباً غیرممن مسازد.

#فوتبال بانوان

#تیم فوتبال بانوان ایران
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