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هميشه فر مكنيم همه چيز به وفور است و هيچ وقت كاست نخواهيم داشت، اما با مرور زمان در
عصر جديد متوجه مشويم كه همه چيز تمام شدن است و بايد مديريت مصرف را به عنوان يك الو

در آموزشهاي پيشادبستان تا آموزشهاي دانشاه، عموم، خانوادگ و شهري مدنظر بيريم .

به ياد مآورم وقت نوجوان بودم ي از علايقم آببازي بود و همسايه دلسوزي داشتيم كه در مجموعه
آپارتمان ما هميشه در تراس منشست و مرتب مگفت ننيد! آب گرانقدر است! اين جمله او اكنون كه
سالهاست رخت نوجوان را به در كردم و لباس ميانسال پوشيدم در گوشم صدا مكند! در شهر منابع
محـدود و نيازهـا فـراوان اسـت، بـراي بهرهگيـري عـادلانه و همـان از ظرفيتهـاي شهـري بايـد مـديريت
مصرف داشته باشيم ول اصلترين كانون مديريت مصرف معمولا زنان هستند، آنان كه تجربه مديريت
،ـتريوهـاي مصـرف شهـري نظيـر آب، پسـماند، نيـروي التواننـد در الخـانوار را بـر عهـده دارنـد، م
فضاي سبز و… نقش موثر و ببديل داشته باشند! در اين راستا يادآوري اين نته ضروري است كه
الوهاي مصرف شهري فقط به اين محدود نمشود، نظارت و مراقبت آنها از مديريت مصرف نيز
عرصه ديري است كه زنان متوانند نقش تعيينكنندهاي در آن داشته باشند هر چند كه مصرف از
زايدههاي دنياي صنعت است، اما الوي مصرف نيز زايده همين جهان است. در اين ميان مفهوم دير
نيز در مصرف وارد شده تحت عنوان مصرف فضاي شهري! مفهوم فضاي مصرف ممن است به دو
شـل مـورد تـوجه قـرار بيـرد؛ فضـاي كـه در آن فعـاليت مصـرف اتفـاق مافتـد مثـل خردهفروشـ و
رستوران يا خدمات و… يا مصرف خود فضا كه در اين بستر خود فضا و اتفاقات كه در آن شل

مگيرد تبديل به نمايش مشود كه مورد مصرف قرار مگيرد.
اصولا فضاها و مانهاي شهري نه فقط مانهاي مصرف هستند، بله خود اين مانها نيز مصرف
مشوند. وقت ما از مفهوم مصرف شهر استفاده مكنيم به اين معناست كه فضاها و مانهاي شهري
متوانند به صورت شنواي، بوياي و بساواي مورد تفسير، تجربه و مصرف قرار بيرند. به عبارت دير
در ديدگاه توليد و مصرف شهر، با ايده اينه شهر يك متن است كه متواند مورد خوانش قرار بيرد،
روبهرو هستيم. در اينجا شهر را متوان به مثابه مجموعهاي از نشانهها تلق كرد. بنابراين شهر حاوي
پيامهاي است كه همه ما در آن قرار داريم و مورد خوانش قرار مگيرد. مثلا اين موضوع متواند شامل
سبكهاي معماري، نامهاي خيابان، آرمهاي فروشاهها و كالاهاي كه در آن به فروش مرود، يادوارهها
و مجسمهها، مدهاي خيابان و شيوههاي زندگ باشد. همچنين متوان رابطه اين مانها با مصرف را
مورد بررس قرار داد.لذا مصرف مفهوم همهجانبه است كه در ابعاد گوناگون قابل تامل است كه
متواند در مصرف فضاي شهري نيز قابل تسري باشد، مصرف فضا و مان به حد وفور در شهر
مشاهــده مشــود. هــر فضــاي كــه در شهــر ديــده مشــود بــراي تــامين مصــرف شهرنشينهــا تصــرف
مشود.شهرها كه به اعتقاد برخ انديشمندان بر پايه مصرف در عصر جديد شل گرفتهاند، حدود
مصرف را به سرعت گسترش دادهاند!اين مهم بر هويت شهرنشينها تاثيرگذار است و ذائقه و علايق آنها
را تحت تاثير قرار مدهد لذا مديريت مصرف در شهر خارج از عناصر قابل مشاهده حت بر رويردهاي
ذهن و رفتاري هم تسري دارد و زنان با مديريت الوهاي مصرف در شهر با ارزياب و واكاوي مصارف
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مختلــف در شهــر قادرنــد تصــويري انســانتر، عــادلانهتر و اميــدوارانهتري در شهــر ايجــاد كننــد. زنــان بــا
بهرهگيري از ظرفيتهاي شهري نظير بوستانها و پيادهراهها و فضاهاي عموم تصويري اميدوارانه را
در خيابان است و نشاط. به عنوان مثال وقت كنند، حضور آنها پيام امنيت و ايمندر شهر توليد م
كنند، كاركرد خيابان از مسيري براي عبور به فرصتزنان حضور دارند و مصرف فضا را مديريت م

جهت تعامل و بهرهگيري از خدمات ارايه شده در آن اعم از خردهفروش و … را تداع مكند 

زنــان در مصــرف فضــا نــه تنهــا عامــل مصــرف بلــه بســتري بــراي توليــد مصــرف هســتند. آنهــا قادرنــد
فرصتهاي تازهاي براي شهرها خلق كنند كه شايد بدون حضور آنها اين امان كمتر حاصل شود! براي
نمــونه وقتــ در خيابــان ملــت تهــران حركــت مكنيــد بــه دليــل نــوع خــدمات مغازههــاي خردهفروشــ و
عمدهفروش در آن بيشتر حاضران در خيابان مردان هستند و ناخودآگاه فضا را تكجنسيت كرده و مانع
ماند! يا وقتدور م از فضاي شهري از مصرف عموم كنند و بخشبراي حضور زنان ايجاد م ذهن
در غروب از انتهاي خيابان طالقان تهران كه به ميدان سپاه متصل مشود، عبور مكنيد تصوير تيره و
تاري از حضور را مبين، چراكه نوع خدمات ارايه شده در اين محدوده به دليل نوع محصول و زمان
ارايه مانع ذهن براي حضور زنان است! لذا نوع فضاي رها شده در شهر شل گرفته كه شاخصههاي
نشاط و شور حيات شهري را از اذهان دور ساخته است . اين مهم به اين معناست كه زندگ روزمره كه
در آن زنان و مردان در شهر با حركت و جوشش خود آن را معنا مكنند به سايه مبدل شده است.
سايهاي كه شايد كمتر بتوان آن را مصرف كرد! در واقع مصرف فضا در خدمت امنيت و ايمن است .

فضاي كه داراي ايمن و امنيت باشد بيشتر مورد استفاده زنان است پس آنان با انتقال پيام ايمن و
امنيت مصرف فضا را مديريت مكنند و متوانند در انتقال اين پيام، بخش بزرگ از شهر و فضاي
شهري را در خدمت بيرند. از اينرو است كه نقش زنان در مديريت مصرف بيش از آنه تكبعدي و در
مصرف كالا و خدمات روزمره باشد، نقش اثرگذاري در فضا دارد، فضاي كه شور و نشاط و تحرك
اقتصادي و اجتماع و فرهن را با حضور خود متنوع مكند. مديريت مصرف فضا قادر است تعاريف
پيشين از فضا را تحت تاثير مديريت نوين آنان قرار دهد و در صورت عدم مقاومت مديريت شهري براي
مشاركتجوي آنان، به نحو اثربخش در مديريت مصرف نقش اثرگذار را ايفا مكنند! از اينرو شايد
بتوان گفت بهرغم آنه سالهاست به دنبال مشاركت زنان در حوزههاي تصميمگيري و تصميمسازي در
شهر هستيم تا بتوانيم هويت فضاي –كالبدي شهر را پرنشاط و ايمن كنيم ول ناتوان از ادامه آن بوديم!
با اين وجود زنان در مديريت مصرف فضا اين مهم را تحقق بخشيدند و مديريت مصرف در شهر را فقط

به كالاها اختصاص ندادند، بله آنان فضاي شهري را نيز در مصرف مديريت مكنند.

باور كنيم كه زنان نقش اثرگذاري در ترسيم نقشه مصرف چه در كالا، چه در خدمات و چه در فضا
دارند! مديريت شهري با اتا به اين نقش نيازمند طراح مجدد براي سامان بخشيدن به مشاركت زنان

در عرصههاي گوناگون شهري است.
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