
انتشـارات رویـای آبـ « رسـانه هـا و شبـه هـای
اجتماع» را منتشر کرد

18 شهریور 1402
کتاب « رسانه ها و شبه های اجتماع» کار مشترک دکتر آرش شایسته نیا و دکتر کبری درویش

پیشه از سوی انتشارات « رویای آب » چاپ و منتشر شد.

این کتاب درچهار فصل تالیف و تدوین شده است و خواننده با مطالعه این کتاب با رسانه ها ،اینترنت
،شبه های اجتماع و سواد رسانه آشنا م شود.

مولفان این کتاب در فصل اول پس از تعریف رسانه و تقسیم بندی آن ها به کارکردهای رسانه اشاره
کرده و با بیان ویژگ رسانه همچون سرعت ،عمق، وسعت ، دسترس ، تداوم ،اعتبار ،درگیری حواس
و… بیان کرده به بررس نظریه ها و دیدگاه های اندیشمندان و صاحب نظران حوزه رسانه پرداخته اند .

در صفحه 25 کتاب و زیر عنوان « ویژگ رسانه ها» م خوانیم:
رسانه های ارتباط ، ویژگ های مختلف را منعس م کند. علاوه بر این ،هرکدام از رسانه ها ممن
آهسته م از رسانه ها سریع و برخ س کنند .برخرویداد واحد را به طرق مختلف منع است ی
از خود برجای م ر اثرات عمیق و بلند مدتدی و زودگذر و برخ از رسانه ها سطح باشند .اثر برخ
گذارنـد .برخـ از رسـانه هـا بـه طـور تخصصـ و تعـداد دیـری بـه صـورت عمـوم اطلاعـات ،وقـایع و
رویدادها را مورد تجزیه و تحلیل قرار م دهند. رسانه ها از نظر تاثیری که بر احساسات و عواطف

مخاطبین خود م گذارند،باهم متفاوت اند.
خواننده درفصل دوم کتاب ضمن مطالعه تاریخچه اینترنت درجهان با تاریخ ورود اینترنت در ایران و
موانع گسترش آن در ایران آشنا م شود . در این فصل علاوه بر مزایای اینترنت مانند ارتباط سریع تر
،آموزش خست ناپذیر، سرگرم برای همه ، خدمات آنلاین و تجارت الترونی به معایب اینترنت نیز
پرداختـه شـده اسـت و مولفـان معـایب آن را سـرقت اطلاعـات شخصـ ، ارسـال هرزنـامه هـا ، محتـوای
نامناسب گروه های سن، انزوای اجتماع و… واکاوی کرده اند . در فصل دوم علاوه بر این مطالب ،
اصطلاحات اینترنت مانند پروکس، پروتل، آر اس اس ، موتور جستجو، پورت ها و… تعریف شده

است.
درفصل سوم کتاب نیز خواننده با توجه به مطالعه فصل دوم ، آسان تر با مطالب این فصل ارتباط
برقرار م نماید . تعریف شبه های اجتماع و کارکردهای آن ، آشنای با نسل های وب ، مزایا و
محدودیت های نسل سوم وب ، ویژگ های وب 3،تفاوت شبه اجتماع و رسانه اجتماع و… از

جمله مطالب فصل سوم است .
خواننده این کتاب در این فصل علاوه بر شناخت پلتفرم ها و شبه های اجتماع معروف به مطالعه

آینده های شبه های اجتماع خواهد پرداخت .
م بسیار جسارت بالای ه های اجتماعدرباره شب خوانیم: آینده پژوه در صفحه 113 این کتاب م
خواهد زیرا بیش از ی دهه نیست که این پدیده اجتماع‐فناوری ظهور کرده است و تغییرات پیوسته
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همراه خود دارد .برای مثال برخ کارشناسان درباره فیس بوک معتقدند قرار است در آینده اداره ثبت
احوال جهان باشد و هویت افراد از طریق آن چ شود .

فصل چهارم کتاب « رسانه ها و شبه های اجتماع» به موضوع « سواد رسانه» پرداخته شده است .
در صفحه 121 کتاب م خوانیم: تاکنون تعاریف مختلف در وصف سواد رسانه ای به کار رفته است
هرچند مفهوم،ابعاد،مولفه ها و شاخص های بیش تر این تعاریف ایده ها و خطوط راهنمای محوری
مشترک دارند؛بااین همه تفاوت های نیز در این میان دیده م شود .تفاوت های که کارمایه آن ها
معطوف به نظام سیاست های فرهن و ارتباط است . سواد رسانه ای به عنوان ضرورت انار ناپذیر
است که باید آموزش آن را از سال های کودک از توسعه ارتباطات انسان عصر حاضر بخش مهم
ســازد تــا مخــاطب رســانه ضمــن افزایــش آگــاه ــان را فراهــم مــآغــاز کــرد .ســواد رســانه ای ایــن ام
خود،شناخت عمیق ازآن چه که در فضاهای رسانه ای و تولیدات آن ها م گذرد به دست آورده ،پیام

آن ها را تجزیه و تحلیل کرده و سپس استفاده نماید.
خواننده در فصل چهارم علاوه بر تعریف سواد رسانه و هدف سواد رسانه ای به اهمیت این سواد پ

برده و با عناصر سواد رسانه ای در محورهای دسترس، تحلیل ،ارزیاب و ایجاد محتوا آشنا م شود .
کتاب « رسانه ها و شبه های اجتماع» با شمارگان 500جلد و با قیمت 80هزار توان وارد بازار کتاب

شده است.


